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BOJUJETE S VIZUALIZACi DAT?
JE CAS ZACIT VYHRAVAT!

9 z 10 rozhodnuti podle Emila Hierholda
délame emocionalné a teprve nasledné
je zpétné racionalné zdivodihujeme.

Abyste své publikum presvédcili, budete nutné potrebovat zapojit
emoce — tfeba v podobé ptibéh. Cisla véak musi bezprostfedné
nasledovat, aby vase emocemi nahlodané publikum mohlo své
rozhodnuti stvrdit fakty. Dobry prezentujici umi namichat fakta

a emoce ve spravném pomeéru tak, aby publikum ani nezahltil
suchymi Cisly, ani to neprehnal s mnozstvim emodcni omacky.

Ti nejlepsi umi pribéhy postavit kolem samotnych dat.

Jako soucdast online kurzu Jak vizualizovat data v prezentacich

na Seduo.cz jsme vydali rozsédhly e-book vénujici se prezentovani dat.
Navstévnikim webu odprezentuj zdarma prinasime jeho cast tykajici

se vybéru spravného typu grafu a vyuziti infografik.

Nejen Zeny se rozhoduji
na zakladé emoci.
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JAK VYJADROVAT PODIL

Kolacovy (nebo chcete-li vysecovy) graf byva prvni volbou prezentujicich pro
vyjadiovani podilii. Navzdory své oblibé to nemusi byt volba idealni, protoze lidsky
mozek haie porovnava uhly vyseci nez treba vysky sloupcti.

Pokud mate presto chut na kolacovy graf, dodrzte nasleduijici tfi podminky.

Zobrazte 6, maximalné 7 vysedi. Velikost jednotlivych vysedi
Pokud mate vic polozek, se musi dostatecné lisit.
muzete mensi dilky shrnout V opacném pripadé bude
pod polozku ,ostatni”. vas kolac¢ prfipominat spis

Vsechny vysece davaji

v souctu 100 %. Toto si peclivé
zkontrolujte. Divili byste se,
kolik lidi v tom stéale chybuje

kolo stésti nez graf. a porovnava neporovnatelné.

VSechna uvedena pravidla plati i pro prstencové grafy.
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V NASLEDUJICIiCH PRIPADECH
SE KOLACUM RADEJI VYHNETE

= e .. Graf vlevo nesplnuje
Triby prodejcti matraci MATREX je jednickou v prodeji matraci ) )
. hned prvni podminku.
B MATREX & " - 7 v Ve
= suork suorl M, 11 . Takto velké mnozZstvi

= ALBAMAT ABAMAT [ 2,4 mil. K&

= PARADISO PARADISO [ 2,4 mil. k& 7 5
=vio o polozek mnohem lépe
= FLEXIMAT FLEXIMAT [l 1,3 mil. k&

= PROSLEEP

= MATRO
KABO

= PDS
OSTATNI PDS ] 0,4 mil. K&

OSTATNI [T 2,8 mil. k&

ukazete v pruhovém

PROSLEEP [l 0,9 mil. k&
MATRO [l 0,9 mil. K¢
KABO [ 0,7 mil. K&

grafu. Ten se hodi'i za

situace, kdy jsou nazvy
polozek obzvlast dlouhé.

| PREDTIM

» o e , Spodni kolac zase nespl-
TOP ZAKAZNICI el €2 lue st Ahold je ¢tvrtym nejvétsim zakaznikem P P

nuje druhou podminku.
Kdyz jsou velikosti dilkU

21%
18 26 % e podobné, volte radéji
14% = )
= sloupcovy graf, na
kterém i drobné rozdily

u Billa m Lidl m Kaufland Billa Lidl Kaufland Ahold Tesco Ostatni |e pe Vyn | kn Ou.

m Ahold m Tesco m Ostatni

VIZUALIZACE DAT V PREZENTACICH | E-BOOK ODPREZENTUJ 6




JAK VYPADA SPRAVNY KOLAC

Data v kolaci nize splnuji vsechny tri podminky. Presto 1ze graf vlevo znatelné vylepsit.

Zakaznické stiZnosti podle pobocek

Nejcastéji si
zdkaznici stéZuji na
M Plzen 7 .
= Praha pobocku v Plzni
= Olomouc
W Brno

M Ostrava

Nejprve namisto legendy popiseme jednotlivé dilky

vvvvvv

odlisime od ostatnich misto Zlutého boxu a Sipky
radéji vyraznou barvou. VSechny dalsi polozky
ponechame v odstinech neutradlni modré.
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Ostrava
9%

Na plzenskou
pobocku pripada
nejvétsi podil stiznosti

Sdéleni grafu podpofime akénim titulkem, ktery
presuneme napravo od grafu, kde na slajdech 16 : 9
prirozené vznika vedle kulatych kolacl volny prostor.

Kdykoli se miiZete zbavit legendy
a popsat graf napfimo, udélejte to!



TRI ZPUSOBY JAK POROVNAVAT PODILY

Kdyz potirebujete porovnat podily, vyhnéte se dvéma kolactim vedle sebe. Misto toho
zvolte jeden z nasledujicich pristupii. Zalezi na tom, jaky pribéh chcete daty vypravet.

Lufthansa meziro¢né vyrazné narostla
Ostatod

British Airways

@ Lufthansa

2015 2016

PRISTUP 1

Kdyz chcete fict, Ze podil
nejvétsiho dopravce meziroc¢né
narostl, vyuzijte skladany
sloupcovy graf. Srovnani podild
dalsich spolecnosti je vSak obtizné,
protoze jejich dilky nezacinaji

v obou sloupcich na stejné drovni.

Podil British Airways meziro¢né poklesl

41%
28%
15%
1%
7%
2016
BRITISHAI

@ Lufthansa s = ADELTA Ostatni

- —_

PRISTUP 2

Pokud se vase sdéleni tyka jedné
z mensich spolec¢nosti a predchozi
alternativa neni vhodn4, vyuzijte
sloupcovy graf. Vyhnéte se mu
ovSem v pripadé, kdy srovnavate
vyvoj podill v delsi ¢asové radé.
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CSA se vzpamatovava z propadu

40%\/~41% Lufthansa
24% ./\ 26% British Airways
b

19%
14% m 15% CESA
11% Delta
//\ 7% Ostatni
3%

2011 2012 2013 2014 2015 2016

PRISTUP 3

V pfipadé srovnani podill za delsi
obdobi uprednostnéte carovy graf,
ktery nejprehlednéji vizualizuje
vyvojovy trend, jak si povime
podrobnéji na nasledujici strané.



JAK VYJADROVAT RUST
A POKLES - TEDY TREND

| PREDTIM | v Z - .
Porovnani vyvoje vykoni firem Firma B za 5 let predehnala konkurenci | kdyz sloupcove grafy patri mezi
g 120 nejuzite¢néjsi grafy, pro vyjadrovani trendl
g 5w se nehodi.V klasickém sloupcovém grafu
£ . £ w0 — (jako je ten vlevo nahore) zachycuje trend
£ u Firma B [ Firma A |
I pomyslna spojnice mezi vrcholky
s stejnobarevnych sloupct. Zkuste si ji
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2009 2010 2011 2012 2013 2014 v . , iy R
predstavit. Je to narocné, ze? Zejména
v pripadé, kdy srovnavate vice rad.
TR Kes trhu id b 10° of Zbavte se sloupcli a rovnou ukazte
Trh tahnou doli desetistupiiova piva Pokles trhu jde na vrub 10° piv

trendové cary jako na ukazce vpravo.

* 2009-12 objem drzi 45%

P E D D EmE B ek m e so% i - 5

ot ' +2014Sr0stou " Lezky Ukazka vlevo dole zase ukazuje, Ze vycist

;:: I I I I ochucend piva 2 30% Desitky .

lll I | trend ze sklddaného sloupcového grafu je

o I o r—r— skoro nemozné. Zrejmé proto dokreslil autor

o G R B R B B e 15%

i 2000 2010 2011 2012 2013 2014 2015 10% do grafu (\fe rné pomocné éipky, kte ré majl’
mDesitky Mlezsky ®Ochucend piva M Specidly 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

trend zviditelnit. Vhodnéjsim resenim je
opét carovy (neboli spojnicovy) graf vpravo.
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OPATRNE NA GRAFY S ViCE OSAMI

Viceosé grafy jsou pro vétSinu divaka obtizné srozumitelné. Pouzijte je vylucné
tehdy, pokud musite vyjadrit interakci mezi dvéma promeénnymi a pokud
prezentujete poucenému publiku, které tento typ grafii chape.

PREDTIM

Vyvoj vynosu a vyvoj trhu v letech 2008-2013

2750
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m\Vynosy v mil. KE —Meziro€ni zména trhu
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Predpoklad interakce mezi proménnymi je v tomto
grafu splnén, avsak kombinace kladné levé osy

a zaporné prave osy je nanejvys matouci.

Nad vodorovnou osou totiz bézné ocekdvame

kladné hodnoty — ve skutec¢nosti véak modra krivka
reprezentuje trvaly pokles trhu — tu vétsim, tu mensim
tempem. Prehlednéjsi vizualizaci stejné sady dat
ukazuje pfistup 1 na nasledujici strané.

Pokud graf s vice osami neni absolutné
nezbytny, vyhnéte se mu.
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JAK NA GRAFY S ViCE OSAMI

Nase vynosy rostly, pfestoze trh pada 1760475 Celkové triby rostly rychleji neZ trzby na OZ

1645 ﬂg_‘f35155
1592561 ===~ Celkové triby 30

1:2;/: 100,0% 10/0,824 Pkt pracaniich vemd S 1530 243 v il k¥ 7

98% //' 1507 087 ™

96% - Trzni podil Volkswagen e . e i i

94% na%  aew uas % mam = 15

92% 12

90% %

s i

s 2008 2009 2010 2011 2012 2013F 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016E 2017E ’ 2009 2010 2011
PRISTUP 1 PRISTUP 2 PRISTUP 3
Je-li to mozné, prevedeme obé V druhém pfipadé pracujeme Pokud trvate na grafu s dvéma
proménné na spolecné jednotky. s odlisSnou sadou dat, kdy osami, dodrzte néasledujici pravidla:
V pfipadé z predchozi strany jsme nemuzeme sjednotit proménné Pro obé& osy zvolte odli$né typy
jak vynosy, tak i vyvoj trhu mohli na stejné jednotky, ani na jednotky grafdi (¢arovy a sloupcovy).
vztdhnout relativné k roku 2008 relativni. V takovém pfipadé Propojte barevné fady grafu
predstavujicimu 100 %. Novy vizual  vytvorime dva separatni grafy, s pfislugnymi osami.
pak vymluvné ilustruje klicové které mohou sdilet vodorovnou Pro lep&i pochopent grafu
sdéleni o tom, Ze spolecnost rostla  osu s roky. Svislé osy je mozné skryt aplikujte postupné animace.
navzdory poklesu trhu. a misto nich pouzit popisky dat.
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Nejvyznamnéjsi zemé

podle obratu v tis. EUR

PROMENA GRAFU KROK ZA KROKEM

Kdyz se vam podari nezamyslené vytvorit grafové monstrum, pustte na chvili z ruky
mys, zadivejte se do zelené a pak doprejte svému vytvoru redukcni dietu. Uvidite, Ze
nakonec muze i podobny datovy Frankenstein vypadat k svétu. Ale nepredbihejme.

mTOPS5

6000
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4000

3000
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1000

W ostatni

@ K NS > O O O O O ©
Fof TS FFFEE T I FF ST EE S
L SR R WIS
A <~ N R s
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Ukazeme si, jak tento vizualné i datové
prehlceny slajd proménit v 8 krocich.

1. Sjednotime barevné kédovéani ve sloupcovém
a koldcovém grafu (zemé TOP 5 Cervené).

2. Seradime sloupce v grafu podle jejich velikosti —
ne podle abecedy!

3. Svislou osu zprehlednime tim, Ze jeji jednotky
zménime na miliony namisto tisicl tisici EUR.

4. Zbavime se nepotrebnych vizualnich prvka,
jako je ohraniceni grafl, podstinéni,
prechodova vypln pozadi sloupcového grafu
a nadpis koladcového grafu.
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PROMENA GRAFU KROK ZA KROKEM

Takto vypada graf

po kroku 4

Nejvyznamnéjsi zemé
podle obratu
~ 6
=)
=]
g5
S
E . mTOPS
E m ostatni
Es
=]
2
0 I Il
N IR R I R e o%eaé@&\za‘&*o%b‘pt%*oﬁéx &
FFEE T TS F I I TS FFE S VT OE
N &oéc& er T @,%Qq,o RN ‘%ﬁo Q-‘s@ &,@0

5. Zvétsime Sitku sloupcd, resp. zmensime mezery
mezi sloupci v grafu —doporucujeme je nastavit
na cca 70 % Sitky sloupcl.

6. Kolacovy graf nepfinasi v tomto pripadé témér
zadnou vizudlni pridanou hodnotu, proto
informaci v ném obsazenou prevedeme
do titulku, kde bude viditelnéjsi.
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Pres polovinu obratu tvori TOP 5 zemi

Obrat v milionech EUR

l.l‘

USA JAR GER AUS IND JAR BRA RUS CAN ESP POL MYS FRA ITA CHN

6

5

4

Naklonéné popisky vodorovné osy jsou hlre
Citelné, proto je nahradime vlajkami ¢i kédy zemi,
¢imz soucasné vizualné oddélime TOP 5 zemi

od zbylych sloupc.

Zemé se zanedbatelnymi podily shrneme pod
polozku ostatni—v grafu zkrdceno na(...)
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OD GRAFU K INFOGRAFICE

Pokud pro ucely prezentace neni presna vyse obratu v jednotlivych zemich
tak zasadni a je dilezitéjsi geografické hledisko, zobrazte data na mapeé.

NEMECKD . japONsKo

€328 ML
€485 MIL €358 MIL.

INDIE
€275 ML

BRAZILIE 9 | !
£ 198 ML AUSTRALIE

TOP 7 ZEMI e c3L
GENERUJE 2 OBRATU § |
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Skupinu zobrazenych zemi jsme zUzili na sedm
nejvétsich trha, které tvori 2/3 obratu.

Tuto bublinovou vizualizaci je nutné povazovat spise
za orientacni, protoze schopnost lidského mozku
srovnavat plochy je omezena.
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KDY BYSTE MELI UVAZOVAT
NAD INFOGRAFIKOU

Oproti graftim predstavuji infografiky méné presnou, za to atraktivnéjsi formu
vyjadieni dat. Funguji vytecné pri prezentacich pro publikum, které ocekava meéne
detailni data a je potieba ho zaujmout. Infografiky tak najdou vyuziti nejen na
konferencich, ale kuprikladu i pri prodejnich prezentacich.

Smart Banku

bude mit v mobilu

k Ve w7 v . o v .
kaidy ity Kient Pfi pripravé infografik mizete popustit
e00@

Online

uzdu své fantazii a nemusite se striktné

drzet proporci. Infografika se typicky
hodi, kdyz jsou data velmi prosta

. - E 50 ~
,edaqlf l

u online

a obycejny graf by vypadal nepatficné

e %y chudé jako v pripadé slajdu se salaty.
“ Hodit se mGze i v situaci, kdy Ize

procentudlni data prevést na lépe

jpopulaméjst sporty v Ce

peeoRRtl. g%@

0% 18% 18%

predstavitelny udaj typu 9 z 10, jak je
vidét na slajdu o tridéni elektroodpadu.

5% 5%
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CHCETE CELY E-BOOK
O PREZENTOVANI DAT?

E-BOOK KE KURZU ZDARMA

Poridte si Marktv online kurz Jak vizualizovat data

PREZENTUJTE v prezentacich a ziskejte jako bonus plnou verzi

tohoto e-booku. Najdete v ném bezmala 30 stran
DA I A nabitych uzite¢nymi informacemi o prezentovani dat.
Po Uspésném kurzu 10 chyb pri tvorbé prezentaci
” A : N : g iy
P RAVN E a jak se jim vyhnout jde uz o druhou spolupraci
Marka Hrkala se Seduo.cz.
Prezentovani dat je vénovana také celd kapitola knihy
‘ Odprezentuj: Privodce pripravou prezentace.
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